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SHERLOCK HOLMES in azione con Euronics

Euronics Italia e Warner Bros. Pictures Italia insieme in un’attività di co-marketing… spettacolare!
Milano, 17 novembre 2009 - The Culture Business – fanaticaboutfilms ha sviluppato un progetto di promozione con Warner Bros. Pictures Italia e Euronics Italia, gruppo leader nella distribuzione di elettrodomestici ed elettronica di consumo, destinata alla promozione dell’atteso film Sherlock Holmes, in uscita mondiale il 25 dicembre. 

Dal 5 dicembre al 31 dicembre 280 punti vendita Euronics programmeranno, in loop sugli oltre 28.000 schermi LCD in alta definizione, lo spettacolare trailer di Sherlock Holmes. Inviando un SMS al numero che comparirà a fine spot, i clienti potranno partecipare al concorso “Vivi l’azione di Sherlock Holmes e Vinci con Euronics” che darà la possibilità di vincere un fantastico week-end a Londra per due persone, alla scoperta del set dove è stato girato il film di Guy Ritchie. 

In palio anche le affidabili suite di sicurezza di Symantec: Norton Internet Security 2010 e Norton 360 3.0.

La partnership tra Warner Bros. Pictures Italia e Euronics Italia esalta l’alta definizione degli schermi LCD in vendita da Euronics attraverso le immagini spettacolari e di grande impatto visivo del trailer di Sherlock Holmes.

Euronics Italia valorizzerà l’attività attraverso tutti i suoi mezzi di comunicazione: sui propri volantini promozionali, distribuiti a dicembre in oltre 14 milioni di copie, è stato inserito un box dedicato contenente un codice bidimensionale (BeeTag, powered by Megamente), che permetterà ai clienti di guardare il trailer del film sul proprio telefonino. Ampia visibilità alla promozione sarà data anche dal sito www.euronics.it, che a oggi vanta 2 milioni di visitatori al mese, con un banner in homepage e una web page dedicata con i contenuti del film, dal Catalogo Entertainment di Euronics di Natale, stampato in oltre 2.000.000 di copie e presente sulla home page del sito, e dal Magazine Euronics di dicembre anche questo presente sulla home page del sito e arricchito di contenuti multimediali e distribuito sui punti vendita in 300.000 mila copie.

“La partnership sviluppata da Euronics con The Culture Business, finalizzata alla realizzazione di concorsi legati all’uscita di importanti film nelle sale cinematografiche, offre ai clienti la possibilità di poter vivere emozioni cinematografiche grazie alla migliore offerta di TV Lcd garantita dalla nostra insegna ed essere premiati con interessanti opportunità di vincita ” commenta Tea Della Pergola, Responsabile Marketing di Euronics Italia, che conclude  “Ancora una volta Euronics dimostra la sua attenzione e la centralità riservata ai clienti, attraverso un approccio innovativo, più coinvolgente e premiante!”.
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